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IZENZVERGABE IN SOZIALEN NETZWERKEN
JND WIESO DAS ALLES SO SCHWIERIG IST

\ls ich vor ungeféhr sechs Jahren mit dem Thema Bildrechte und Facebook zu meinen ersten Vortra-
jen losgezogen bin, hétte ich ehrlich nicht gedacht, dass ich das auch 2019 noch in diesem Umfang
yehandeln wiirde. Ich zéhlte zwar schon damals nicht zu den Leuten, die der Ansicht waren, dass sich
liese sozialen Netzwerke wie auch dieses Internet auf Dauer nicht durchsetzen wiirden. Allerdings
var ich schon der Auffassung, dass sich das Geschaft mit Bildlizenzen irgendwann auf dieses Phéno-
nen einpendeln wiirde und es nicht mehr nétig wére, sich immer wieder aufs Neue dariiber den Kopf

'u zerbrechen.

akt ist 2019 aber, dass ich
mehr Vortrdge zum Thema
Bildrecht und Social Media
halte als je zuvor und dane-
yen auch die Félle in meiner Kanz-
ei, die sich mit Bildverwendungen
yeschaftigen, zu mittlerweile rund
sinem Drittel in den sozialen Netz-
verken spielen durften. Das The-
na Bildrechte und Social Media ist
iamit aktueller denn je. Doch wo-
an liegt es, dass die Nutzung von
3ildern in sozialen Netzwerken ein
;olch bedeutendes Thema darstellt,
ias man so schwer in den Griff zu
yekommen scheint?
Srundsatzlich ist festzuhalten, dass
ie Verwendung von Bildern in so-
rialen Netzwerken keinen ande-
‘en Regeln unterliegt, als es auch im
Jherkdommlichen® Internet der Fall
st. Es sind dieselben Gesetze, die
Anwendung finden, sowohl was die
osition des Fotografen als auch
die Drittrechte (Marke'n—, Design-,
Sersonlichkeitsrechte, etc.) angeht.
Allerdings kommen im Social Media
Jmfeld noch einige Umsténde hin-
zu, die die Sache aus bild- und
izenzrechtlicher Sicht noch einmal
serscharfen.
Sinerseits ist es das Thema der Ge-
schwindigkeit. Ich kann deutlich
schneller Inhalte in sozialen Netz-
w~erken teilen, hochladen und ver-
oreiten, als ich es auf meiner Unter-
nehmenswebsite kann. Mit einem
Klick sind Inhalte aus dem ,norma-
en® Internet in meine Facebook
Timeline geteilt und mit demselben
Aufwand kann ich Inhalte innerhalb
der meisten sozialen Netzwerke
weiterverbreiten.
Dies ist gerade auch das Thema,
das die Einraumung von Nutzungs-
rechten so schwierig gestaltet. Bild-
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nutzungen in sozialen Netzwerken
sind in der Regel deutlich schnell-
aber auch kurzlebiger. So kann der
Kunde aus Fotografensicht vol-

lig unberechenbar verschiedenste
Bildverwendungen in sozialen Netz-
werken anstolken, liber die aber

in der Regel spatestens nach ei-
ner Woche niemand mehr spricht.
Postet ein Kunde regelmalig Bil-
der, so verschwindet mein Bild recht
rasch aus der Timeline und verliert
damit eklatant an Bedeutung.
Gerade im Fall der Lizenzeinrau-
mung an Bildern flir Social Media
befinde ich mich daher in der Re-
gel in einer Art Zwickmiihle. Die In-
tensitat der Bildverwendung ist zum
Zeitpunkt der Einraumung des Nut-
zungsrechtes noch tiberhaupt nicht
absehbar. Zwar kann ich durchaus
die GroRe des Accounts meines
Kunden in die Berechnung eines
angemessenen Nutzungshonorars
einbeziehen oder mir tiberlegen,
wie wahrscheinlich es sein kann,
dass ein Post meines Kunden ,viral
geht”. Allerdings sind das alles we-
nig verlassliche Vermutungen da-
riber, wie oft mein Bild nach Ein-
raumung des Lizenzrechts wirklich
verbreitet wird.

AuRerdem hatte das auch zur Fol-
ge, dass ich mir bei besonders ,So-
cial-Media-erfolglosen“ Kunden
tiberlegen miisste, die Bildlizenzen
deutlich guinstiger abzugeben. Ein
erfolgsbasiertes Nutzungsrecht
scheint zumindest aus aktueller
Sicht schwer umsetzbar, zumal bis-
lang auch nicht unterschieden wur-
de, ob eine Website eines Kunden
besonders haufig besucht wird oder
eben nicht. Eine Online Nutzung
war eine Online Nutzung und al-
lenfalls die Nutzungsdauer war von
Bedeutung. Bewegen wir uns hier
wirklich auf eine Art Erfolgs-Bildho-
norar zu? Ein riskantes Unterfangen
fiir Fotografen!

Um die Sache noch komplizierter zu
machen, kann.man sich nun auch
noch die einzelnen sozialen Netz-
werke ansehen. Sollte man bei der
Bemessung eines Nutzungshono-
rars zwischen den sozialen Netz-
werken unterscheiden? So ist es
zum Beispiel bei Facebook und
Twitter moglich, aus der Anwen-
dung heraus mit Bordmitteln Auf-
nahmen zu teilen oder zu ret-
weeten. Instagram hingegen bietet
solche Moglichkeiten nicht.

Das Risiko, dass eine Aufnahme ex-

» Ein erfolgsbasiertes Nutzungs-
recht scheint zumindest aus ak-
tueller Sicht schwer umsetzbar«

trem weiterverbreitet und damit in-
tensiver genutzt wird, ist damit wohl
in Netzwerken, die lber einen ,Tei-
len-Mechanismus* verfiigen, deut-
lich hoher, als bei Plattformen, die
diese Méglichkeit nicht bieten.
Muss nun auch noch zwischen einer
Facebook- und einer Instagram-Li-
zenz unterschieden werden?

Und was ist tiberhaupt mit der Urhe-
bernennung? Die ist doch verpflich-
tend und wenn ich ein Bild bei Fa-
cebook einmal geteilt habe, ist eine
Nennung im Textbestandteil somit
praktisch ,verschwunden®. Wenn ich
nun aber eine Aufnahme ohne die
Pflicht zur Urhebernennung lizen-
ziere, ist dafiir ein finanzieller Aus-
gleich fallig. Sollte ich diesen da-
her der Einfachheit halber bei Social
Media Lizenzen immer verlangen?
Was wird mein Kunde dazu sagen?
Zusammengefasst kann man denke
ich guten Gewissens sagen, dass es
zu den oben aufgeworfenen The-
men aktuell deutlich mehr Fragen als
Antworten gibt. Als die erste Social
Media Lizenz eingefiihrt wurde (Da-
mals von der Agentur Clip-Dealer),
war klar, dass ich mit Bildern, die ich
unter dieser Lizenz erwerbe, tun und
lassen kann, was ich méchte. Seit-
dem ist viel Zeit ins Land gegangen
und man konnte sich auch aufgrund
der steigenden Bedeutung des So-
cial Media Marketings viele viele Ge-
danken dariiber machen, ob eine
solche Lizenz noch zeitgemaR und
angemessen ist. Vermutlich wird sie
das nicht mehr sein. Die Losungsan-
satze sind allerdings auch weiterhin
nicht zufriedenstellend.

Als Tipp kann ich daher an die-

ser Stelle jedem nur mitgeben, sich
beim nachsten Mal, wenn er Bilder
fiir einen Kunden zur Verwendung
in sozialen Netzwerken lizenziert,
zumindest ein Paar Gedanken lber
die obenstehenden Zeilen zu ma-
chen. Von einer Losung sind wir da-
mit noch meilenweit entfernt, aber
ich denke, dass eine intensive Be-
fassung mit dem Thema uns zumin-
dest auf den Weg zu einer solchen
bringen kann.




